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PREDMLUVA K CESKEMU VYDANI

LVSEM, KTERYM NENI LHOSTEJNY OSUD A SMEROVANI SOUCASNEHO
LIDSTVA.

Jednou z tfecich ploch mezi nasledovniky cesty islamu a témi, ktefi islamu oponuji, zejména
v euro-atlantickém prostoru a jednim z prament vzijemného nepochopeni mezi nimi je
odlisny pohled na svét, nebo jina perspektiva, v jaké je okolni svét vidén a vniman.

Proto se objevuji schémata a vize muslimii, ktefi nemohou ptekonat svou zaostalost a dohonit
zapadni pokrok jednoduse proto, Ze se z ditvodu své viry musi pétkrat denné oddat modlitbé,
takze jim pry jiz nezbyva ¢as na praci. To nemluvime o mési¢nim pustu jednou za rok, ktery
pry ma mit na pracovni moralku a produkci dramaticky negativni vliv.

Tzv. ,,zépadni® vidéni svéta je zaloZzeno na uspéchu, vypéti, piekonani sebe sama, penézich a
hmotnych statcich. Neni v ném misto pro uspéch vnitini, pro harmonii, pro zastaveni se, pro
spokojeni se s malem a pro trpélivost.

Zapadni ¢loveék masochisticky tryzni sam sebe honbou za stale vétsSim ziskem, ktery pak muze
se zadostiu¢inénim proménit v hmotné statky, znichz minimalné¢ dvé tretiny vibec
nepotiebuje.

Své zahlceni dostatkem a neskutecnou unavu z honby za penézi kompenzuje obyvatel Zapadu
zabavou, jejiz ucelem je vypnout jeho mozek a vyprazdnit (¢i1 vymyt?) jeho hlavu. Zabava ma
za ukol odvést pozornost mas od reality a nabidnout jim Unikové rdmce pocitu pohody a
odragovani se.

Pro tento el musi byt takovd zabava nalezit€¢ bezduchd, naivistickd a primitivni, lidsky
volny Cas a vSeobecné Usili stale vice sklouzava k obskurni saskokracii, k spolecnosti, kde je
Sasek (zpévak, herec, sportovni ikona, ¢i bavi¢) idolem, hrdinou lidu, méfidlem, vzorem i
nejvyssim cilem zaroven. Bez poselstvi, bez vychovného sméfovani, bez zbytecnych otazek a
morélnich dilemat. Cim hloup&jsi, tim lepsi. Tim horentn&j§i sumu je za ni Zapad’an ochoten
zaplatit a tim vice je nasledné ochoten dfit do imoru, ¢imz se kruh uzavira.

V takovém smutném svéte nemocnych lidi a jejich désivé zazeného subjektivniho nahlizeni
jiz nemuize byt napt. zadkaz urokd pochopen jinak, nez jako svazujici omezeni svobody trhu, ¢i
apel zenam, aby pocestné ziistaly a setrvavaly ve svych domovech jako mrhani polovinou
praceschopné sily. Uctivani Stvofitele a plnéni Jeho neomylnych smérnic je pak pouze



zpate€nictvim a nabozenské ritudly ztratou Casu, které patii do soukromé sféry osobni zabavy,
¢imz tenduje stat se bezucelnou fraskou.

Okovy feudalniho uspotadani byly na Zapadé postupné strhany a vytvoftila se spolecnost bez
viry, bez morélni autority a bez existence absolutni pravdy mimo osobni myslenkové
vlastnictvi individualit. To umoznilo Zapad’anu - nékdejSimu obyvateli studené a Spinavé
chatrce - béhem péti stoleti pistat na Mésici.

Mezitim vSak zcela nendpadné a nepozorované¢ dogmatizmus nabozenské inkvizice ustoupil
dogmatizmu pfizemni egoistické touhy a chtice, ktery svou nestviirnou tlamou postupné
sezira sam sebe 1 s celou matefskou planetou. Dogmatizmu pokiivené a namnoze subjektivni
»logiky, ktery znemoziiuje vnimat to, co je pfimé a rovné, jako skutecné piimé a rovné.

Nabozenstvim Zapad’ana se stala touha vlastnit a kazdy je posuzovan podle toho, co ma a
muze mit. Dospély Clovék nadany svobodnym tusudkem se tak pfed nasima ocCima méni
v rozmazleného kojence zavislého na svém dudliku. Nakupovéani se stava ritudlnim aktem
uspokojeni horouci tuzby, majicim smysl samo o sobé&, coz se negativné promita do kvality
vyrobkl, které nadale nemusi nutné¢ vydrzet roky, ale ¢im kratsi jejich zivotnost bude, tim
vice se jich proda a Iépe ,,poroste ekonomicky rtst.” Poselstvi aktualni svétové ekonomické
krize a celospolecenského rozkladu tkvi pak pravé v tom, ze zadny strom nemiize vyrist az do
nebe.

Text, ktery pravé drzite v rukou je kritikou vyvoje lidské spolecnosti z perspektivy véticiho
muslima, ktery Zije v prostfedi, jez lze oznacit jako zipadni a ve spolecnosti, kterd je
jednoznacné spotiebitelskou.

Kritika zivotniho stylu tzv. bohatého severu vSak ma dvé hlavni uskali.

Tim prvnim a nejnebezpecnéjSim je, Zze atomizovana spotiebitelskd spolecnost, drzena
pohromadé kofistnickymi vztahy a zmitana individualnimi vasnémi je schopna pohltit do sebe
1 vlastni kritiku. TéZko jde jit proti proudu kdyz proud jde do vSech smért. Jiz od Sedesatych
let podnika kazda generace déti vzpouru proti zivotnimu stylu svych rodicti. Neni tomu tak
dlouho a hlavni modla spotiebitelské spole¢nosti — trh, se tomuto jevu ptizptsobil. Obchod
s insigniemi vzdorujicich a revoltujicich subkultur je dnes velmi vynosnym byznysem.
Konzum se takto stdva arci nebezpecnou tautologii, ktera odsoudi svého nic netusiciho kritika
k ubohému pozérstvi.

Druhym velkym nebezpe¢im je vSeobecnd a vSemi mlcky sdilend zaslepenost, ktera
prezentuje ctnost jako hloupost a prohtesek proti humanité a hiich jako promyslenou strategii,
€1 vyraz vitézstvi svobody. Ve spolecnosti, kde jsou hrdinové vyvrheli a zlocinci hrdiny je
hlas pravdy ostrakizovan a nemilosrdné umlcen. MojziSovsky hlas jiz nestoji proti faradnovi,
ktery drzi miliony lidi jako své otroky, ale stoji sdm, osamocen, tvafi v tvar Gtoktiim milionti
faraont.

Nasledujici text je prevzat z ¢asopisu Novi horizonti, ¢. 72 — 75/2005. Cely text byl ¢eskou
redakci mirné poupraven. Autor, hafiz mgr. Mevludin Dizdarevi¢ pracuje na katedre islamské
kultury a civilizace na Fakult¢ islamskych nauk v bosenském Sarajevu a dlouhodobé se
vénuje kulturné-civilizatnimu paradigmatu evropskych muslimil, vztahi mezi isldimem a
zépadem a problémim soucasnosti.



UVOD

Génius Zapad'ana obdafiil lidstvo velkym mnozZstvim vyndlezii a produktd, které v mnohém
zkraslily a zleh¢ily lidem Zivot. Zkusme jen ze svého vlastniho okoli odstranit predméty, které
jsou plodem soucasné védy a bude nam jasno, o ¢em je fe€¢. Rozvoj védy a technologii
zlepSeni zivotni urovné, vysokd dosazeni v uméni a vzdé€lanosti jsou tim, ¢im se mizeme
chlubit. Lec€ jako zodpovédni lidé se musime ptat, ma-li tento krasny lic také sviij rub, tak jako
ma M¢esic kromé svétlé, vécné sluncem ozérené, také tu méne péknou, temnou odvracenou
stranu. Abychom postihli celkovy obraz toho v§eho nového, co s sebou zapadni svét piinesl,
je nezbytné nutné vysvétlit a védecky zhodnotit také jeho potencidlni negativni projevy. Tedy
musime vysvétlit jak lic, tak 1 rub soucasné doby.

Temnéjsi ¢ast nadherné pohadky souCasné prosperity tvoii ojeveni se spotiebitelské
spolecnosti, neboli konzumerizmu, ktery je jesté jednim v fetézci tizivych —izm, se kterymi
se, chté nebo nechté, setkavame. Konzumerizmus je neologizmus,nové vytvoiené slovo, které
predstavuje osobitou ideologii, ¢i hodnotovou soustavu, zaméienou na spotiebu.
Konzumerizmus je ideologie, ktera sebe sama naplituje v konzumu, ktery je jejim smyslem i
krajnim ucelem zaroven. Konzumerizmus znamend zménu zivotniho stylu, zplisobu
pfemysleni a chovani vSeobecné.

Vytvari se a realizuje se ve spolecnosti, ktera funguje na vymyslené logice, ze spotieba je
nutnou podminkou jakéhokoli pokroku. VSichni jsme, néjakym zptisobem, chyceni do této
pasti gigantickym reklamnim primyslem, ktery ma jen jediny ukol: sugestivnimi metodami
nas ujistit, ze musime zakoupit néco, co ve skuteCnosti ani nepotfebujeme. Mocnymi
medidlnimi prostfedky, které jako pavuciny pfesitovaly celou planetu, se tento neduh stal
globalnim  problémem. Spotfebni spole¢nost se svoji ideologii konzumerizmu
v intelektudlnich kruzich chépe jako samo sebou srozumitelny fakt, ktery nepotiebuje hlubsi
vysvétleni.

Nasim cilem je demaskovat tuto ideologii a dokazat, ze vétSina krizi, kterymi lidstvo
prochazi, je generovana sklonem udrzet a zvétsit dosazenou troven ekonomického blahobytu.
Udaje, které predkladame, mohou byt Sokujici, ale jsou pouhym dikazem skuteénosti, nikoli
nasim pranim takto je predstavit. Nakonec, neni na viné zrcadlo, kdyz je obli¢ej ohavny.

SOUCASNY CLOVEK — HOMO CONSUMERIS



Slovo definice je odvozeno od tfeckého zakladu ,,finis* oznacujicitho hranici, konec, nebo
limit. Definice fik4, kde n¢jaka skutecnost konci, stavi rozliSovaci linku mezi tim, co jesté je a
co jiz neni touto skutec¢nosti. Tedy definice je ,akce, ¢i sila ucinit néco uréenym, nebo
jasnym.“' I Muhammed Ikbal hovofil o tom, jak se nékteré pojmy vymykaji jednodchym
definicim a vymezenim. Ve své Obnové nabozenského mysleni v isldmu uvadi Augustinova
slova, kterymi pry odpovédél na otazku ,,co je Cas™: ,,Kdyz se mne nékdo zeptd, vim, le¢
chtél-1i bych tuto otdazku nékomu vyjasnit, pak nevim.*> Tato slova jsou v nasi dob& stejné
pravdiva jako tehdy, kdyz byla vyfcena.

Jednim z pojmt, které se nedaji lehce sméstnat do Skatulek definic je i ,,Clovék™, coz nas
konsekventné ptivadi k mnozstvi rozlicnych definic tohoto pojmu. Tak jedni pravili, zZe
¢loveék je tvor rozumu — Homo sapiens. Druzi, ze je tvorem intelektu, tedy Homo intelectus.
Dalsi ze je tvorem nabozenstvi, tj. Homo religiosus, bytosti kulturni, tj. Homo cultus, bytosti
etiky, tj. Homo eticus, tvorem vile, tj. Homo voluntus, tvorem srozumitelné teci, tj. Homo
articularis, tvorem hry, tj. Homo ludens, tvorem politickym, tj. Homo politicus — a nakonec je
covek také Homo oiconomicus a Homo consumens — tvor vyroby a spotfeby. VSechno jsou to
samoziejm¢ vlastnosti, charakteristiky a manifestace jevii s cClovékem spojenych,
nehovoficich o ¢loveéku jako celku a nepodavaji vyCerpavajici popis podstaty pojmu ,,clovek.*
Drama lidské existence nastava ve chvili, kdy se nckterd ztéchto vlastnosti stane
dominantnim a konsekventné¢ pievazujicim projevem na ukor jinych projevi lidstvi.

SPOTREBITELSKA SPOLECNOST

Netieba dokazovat, Ze spolecnost tvoii jedinci a ona je obrazem a pfipodobnénim dominantni
vétSiny. V sociologické literatufe je soucasnd, zejména zapadni spolecnost, nazyvana
spotiebitelskou spolecnosti, nebot’ se vlastnost vyroby a spotieby stala jeho krajnim cilem a
smyslem. To je ta spole¢nost, v niz se vSe podiizuje reprodukci kapitalu a sklonu k absolutni
komercializaci vSeho. Také dokonce i kultura se stava zbozim masové spotieby, které¢ dnes
poznavame v terminech masové kultury, filmového primyslu a dalSich odvétvi. Stala spotieba
je podminkou proto, aby se dale vyrabélo. Ohromnd masinerie masové vyroby se nesmi
zastavit ani na hodinu, nebot’ to by narusilo cely ekonomicky a socialni rytmus spole¢nosti.’
Dalsi stupef, ktery zakonité vede od vyrobni spole¢nosti, je spole€nost spotiebitelska.’

Idea spotiebovat vice a lepSich véci méla zakladni tmysl v tom, aby se clovéku poskytl lepsi a
Stastnéjsi zivot, aby se pro néj jeho kazdodenni sebezachovani ucinilo komfortnéj$im a
utulnéjSim. Tedy, spotieba méla svlij vyssi cil — Stésti spotifebitele. Tento vzneSeny cil
degeneroval v sociologickou perverzi, kterou dnes nazyvame konzumerizmem.
Konzumerizmus je termin, oznacujici sklonnost dosahovat osobniho Stésti a spokojenosti
kupovanim véci, jejich vlastnictvim a spotiebou.’

Nikdo nedemaskoval natolik siln¢ tento neukojitelny hlad po spotiebé, ktery ¢loveéka nuti ke
stale novym a t¢zSim formdm sebezapieni, aby jich dosahl, jako némecky myslitel Erich
Fromm. ,,Dnes$ni ¢loveék je oCarovan moznosti nakoupit vice véci, lepSich véci a zejména veci
novych. Je hladovy po spotieb¢. Akt nakupu a spotieby se stal iracionalnim, nucenym cilem,
nebot’ je dnes Gcelem sdm o sobé a jiz vice nemd souvislosti s pouzitim a spokojenosti s
vécmi, které jsme nakoupili a spotiebovali. Koupit nejnovéjsi cennost, nejnovéjsi model

! Catherina L. Albanese, Amerika religije i religija, Sarajevo, 2004. str. 3. 3

2 Muhammed Ikbal, Obnova vjerske misli u islamu, Sarajevo, 1978. str. 50.

3 Mladen Zvonarevié, Socijalna psihologija, Skolska knjiga, Zagreb, str. 350.

* http://en.wikipedia.org/ Windex.php? title= Consumerism &action, datovano 7.6.2005.
3 Erich Fromm, The same siciety, New York, 1955.



¢ehokoli, co se nachézi na trhu, je snem kohokoli. Ve srovnani s tim je skutecnd spokojenost,
kterou s sebou dana véc piinasi, zcela vedlejsi. Moderni ¢lovek, kdyby si usmyslel byt zcela
uréity ve vnimani raje, popsal by zajisté takovou vizi raje jako nejvétsi obchodni dim na
svéte, preplnény drahymi vécmi a novinkami, kde ma Cloveék dostatek penéz, aby to vse
koupil. S otevienymi Usty by prochézel timto rajem zbozi a drahych véci, za predpokladu, ze
muze kupovat stale novéjsi a novejsi véci a ze jeho soused ma jen o néco méné pencz nez
on.“® Tato brilantni analyza oholila na kost samou povahu moderniho ¢lovéka. Esencidlni
vlastnosti konzumerizmu je tendence, ze se osoby silné identifikuji s produkty, které
konzumuji, zejména s vybérovymi polozkami, kterymi zvySuji svilj spolecensky status. Ve
védomi téchto osob nemaji tyto véci hodnotu samy o sob€, nybrz jsou pouze symbolem
statusu, kterého chtéji dosdhnout.

Vysledkem toho je fakt, ze jsme obklopeni zcela nesmyslnymi a drahymi vécmi, které se
nedotykaji nasich potieb.

Diive byly nejcennéjSimi ty véci, které maji minulost, tradici, néco, co nas vaze s koteny.
Dnes, naproti tomu, je vrchovnim idedlem mit nejnovéjsi typ automobilu, zrovna vyrobeny
mobilni telefon, nebo televizor, ¢imz, alespon na okamzik, pozdvihujeme vlastni sebevédomi
a dosahujeme lepsiho ratingu na spolecenském zebticku, alespon, dokud se neobjevi novy
produkt.

To neni nic jin¢ho, nez planovita strategie starnuti , kdy véci nejsou opotiebovany piirodni
cestou, nybrz se dostavaji z mody, tj. zazivaji modni smrt. Ta nas nakonec ptivadi k tomu, ze
jsme obklopeni mnozstvim harampadi a pustotou lidskych aspiraci. V podstaté jsme
odsouzeni piredméty, které nas obklopuji, dokonce i1 tim, co konzumujeme. Pfedmét saim o
sobé, pokud jej Clovek obdafil svym duchem, se polidsti, pfidany jsou mu urcité symboly,
jako je krasa, osklivost, uzite¢nost, Skodlivost. Nejkratsi zkratkou ucinén smysluplnym, stava
se naprosto nesmyslnym.’

Jeden muize vlastnit galerii uméleckych d¢€l, ale zaroven byt slepy a nevidét jejich krasu a
samym tim, bez vlivu na jejich obsah, je redukovat na pouhou komercni dimenzi.

Dokonce jsme odsouzeni 1 tim, co jime, jaké je slozeni toho, co si vnaSime do svého
organizmu a obzvlasté jak to Cinime. Kdysi mél obéd kromé biologického také zvlastni, az
sakralni, duchovni rozmér. Dnes se sytime ve fastfoodech, hlavné ve stoje, za chodu a — co je
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uhasit, stejné jako piti slané vody nikdy nemulze uhasit zizen.

MANIFESTACE KONZUMERIZMU

Mnozi rozumni lidé jiz zpozorovali zcestné tendence vSeobevného konzumerizmu, ktery vede
k ptehluseni zakladnich spolecenskych hodnotovych vydobytki, jako je kultura, nabozenstvi,
moralka — tj. onéch obsahti ¢loveka, které tvoii jeho jasné vymezeni ze svéta zvitrat. Tak napf.
Spengler krajné pesimisticky prorokuje soumrak zapadni, jak ji jmenuje, ,,faustovské‘
civilizace. PiSe o cCloveéku Homo vulgaris zijicim v atrobach velkomést, odpodobnén a
preveden v biologické trvani. ,,Pro tento obrat k zivotu jakozto biologickému faktu neni nic
k filozofii vafeni, stolovani a hygieny.*®

Radikalni kritiku konzumerizmu nachdzime i v dilech K. Marxe. Smysli, ze kapitalisticka
ekonomie vede k fetiSizaci vyrobkli a sluzeb a devalvaci hodnoty zbozi, namisto ¢ehoz

¢ Tamtéz.
7 Jusuf Ziga, Socijalna medicina, BKC Sarajevo, 1999. str. 104.
8 Oswald Spengler, Propast Zapada, Kosmos, Beograd, 1936, str. 463.



vstupuje do popftedi jejich prodejni cena.” Podobné zabarveni ma i dilo Muhammeda Asada,
ktery, pfinasi-li ostrou kritiku utalitarizmu a sklonu k moci, ktery podstatné urcuje zapadni
étos — systém hodnot: ,,Skute¢né bozstvo Zéapadu neni duchovni pfirozenosti, nybrz jeho
jménem je Komfort a jeho skute¢na Zivouci filozofie se zrac¢i v Touze po moci kvili ziskani
dominance.*"

Na stejné viné se pohybuje 1 Erich Fromm, ktery tika, Ze ,,spotiebitel je vécny kojenec, ktery
place po své kojenecké lahvi,* protoze smysli, ze ,,podstatou jsoucnosti je akt méti,“ tj.
»cloveék neni nic, pokud nic nema.* Tvrdi, Ze ,,rozkos je stejné zlo jako chudoba a cilem je
mnoho byt a nikoli mnoho mit.«"!

Roger Garaudy explicitné tvrdi, Ze je ,,konzumerizmus centralni problém nasi epochy.” Tedy
jasné poukazuje, ze 1 rozumni lidé Zapadu si jsou védomi kataklyzmatickych perspektiv, které
pred lidstvem vyvstavaji kvuali ideologii konzumerizmu, kterou vzyva, jak tvrdi, ,,sklon
produkovat stale rychleji, vice, cokoli, potfebné i nepotiebné, skodlivé i dokonce smrtonosné,
takZe se vytvafeji falesné potieby, jen aby produkce bézela.*'?

Spotieba je ptirodni vlastnost kazdého Boziho stvofeni. Vse, co je stvofeno, néco konzumuje,
protoze nepreziva samo o sob&. To je ,,sunnetu L1ah* Bozi zvyklost, zdkon, podle kterého svét
existuje. Abychom zili, musime pfijimat potravu, pit vodu, dychat vzduch, ohtivat se teplem
Slunce. Svét je zafizen tak, Ze vsSichni néco konzumujeme a vSichni slouzime jako potrava
né¢komu jinému. Urcujici rozdil mezi ¢lovékem a ostatnimi stvotfenimi tkvi v tom, Ze jediné
clovék méa moznost konzumovat omnoho vice, nezli mu je nezbytné potieba k pieziti. Jedin¢
¢lovek je svou vlastni spotiebou schopen dovést v otazku vlastni existenci sebe sama."
Civilizace, jejiz jsme spolutviirci, pfivedla spotfebu do dokonalosti, do krajnich disledkt.
Udaje, které uvedeme, vétsinou referuji o USA, z jediného prostého diivodu. S koncem druhé
spotiebitelské spole¢nosti budeme ilustrovat idajem, Ze ,,v oblasti sluzeb a maloprodeje dnes
pracuje 75% celokového poétu zaméstnanych obyvatel USA“'

Co tici na skutecnost, ze jediny obyvatel USA spotiebuje roéné deset tun nejriiznéjsiho zbozi.
Odbornici fikaji, Ze pro denni spotiebu stac¢i vSehovsudy 50 litri vody na hlavu. Soucasné,
praimérny Amerian spotiebuje neuvétitelnych 400 1 vody, coz je skoro desetkrat vice nez
pramér. Pokud jde o fosilni paliva — nafta, plyn, uhli, je tfeba pfipomenout, zZe bohaté¢ zemé,
jejichz pocet obyvatel neptfesahuje 18% svétové populace, spotifebovavaji 70% celkového
mnozstvi pouzivanych paliv, z toho USA se 4% obyvatel spotiebuje 22% svétové spotieby
fosilnich paliv."

Na druhou stranu, dle predpovédi odborniki, vrtné ploSiny vymackaji ze svétovych lozisek
posledni kapky ropy za né&jakych 40-50 let. Ropa je ptitom hlavni energent, na kterém spociva
cely dnesni pramysl. I ve spotiebé elektrické energie neni situace o nic vice lepsi. Normalni
denni pozadavky jednotlivce na elektrickou energii €ini asi 3kW. Bohati obyvatel¢ Zemé
spotfebovavaji takika 7,4 kW a USA jsou opét v Cele, se spotiebou 11 kW elektrické energie
na hlavu. Berouce v potaz vSechny uvedené parametry, nékdo spocital, ze jediny Ameri¢an
spotfebuje vice energic a dalsich zdroji nez 50 Cifand, nebo dokonce 95 obyvatel
Bangladése.

® Viz http://en.wikipedea.org/w/index.php?title= Consumesism &action ze 7. 6. 2005.

1 Viz Halilovi¢ Safvet, Islam i Zapad u perspektivi Asadova misljenja, Islamska pegadoska akademija, Zenica
2004.

"'Viz Erich Fromm, Imati i biti, N.D. str. 67.

12 Viz Roger Garaudy, Zivi islam, El-Kalem, Sarajevo, 1990, str. 107.

1 Viz ptipad nejobéznéjsiho ¢loveka na Zemi. Vazil ptes 400 kg a doslova se nemohl zvednout z mista, na
kterém lezel. Kdyz zemfel, musel byt, aby jej viibec vynesli z pokoje, pouzit jetab.

4 Naomi Klein, Ne logo, Samizdat B 92, Beograd, 2003. str 297.

!5 David Pimentel, http://www.dieoff.org/page 174.htm.



Malo znamo je, ze podle udaji Svétové zdravotnické organizace (WHO) jsou vice nez dvé
tretiny obyvatel obézni, pficemz tato jejich obezita mé& dramaticky vliv na jejich zdravotni
stav. Stejny pramen tvrdi, Ze obezita je pfi¢inou 3 miliond Umrti ro¢n¢ a Ze obéznich je
dokonce miliarda obyvatel této planety, z toho dokonce 300 milionti ma kvili obezit¢ vazné
zdravotni problémy.'

To nas piivadi k faktu, ze nejcastéjsi priCiny umrti ve vyspélych zemich jsou v uzkém vztahu
se zpusobem zivota, pfili§ vysokou hladinou cholesterolu, kardiovaskularnimi obtizemi,
karcinomy, diabetem atd.

Vse to jasné€ indukuje, ze sv€t ma zajisté dostatek zdrojt, kterymi se miize zaopatfit veskeré
obyvatelstvo Modré planety, ale je neStéstim, ze na svété je tolik bohatych lidi, jejichz
spotiebitelské aspirace jsou nenasytné.

PRAMENY KONZUMERIZMU

Podle vétSiny autori fenomén konzumerizmu uz nendlezi éfe modernizmu, nybrz éte
postmodernizmu. Termin postmoderna se objevuje uprostted minulého stoleti a
postmodernizace je proces, kery vede z moderny do postmoderny, na rozdil od modernizmu,
ktery jakozto proces prameni z tradicionalizmu. Rade Kalaj tikd, ze postmodernu je mozno
nejlépe definovat jako ,,mnohotvarny proces a nekoherentni sumu idei dekonstruujicich,
relativizujicich a vytrhujicich zakladni premisy moderny — osvétovy projekt, pokorok,
védecka fundovanost, industrializmus atd.“ Dale tika, Ze ,,zdkladnimi urCovateli postmoderny
jsou deorganizovany charakter kapitalu, fragmentace tfid, rozvoj ,,politiky zivotniho stylu®,
¢im dal vétsi uloha masmédii a informaci, cirkulace nauky a na konci — konzumerizmus.*

Konzumerizmus je tedy nerozlu¢né spjat s rozvojem kapitalizmu, ktery pak predstavuje jeho
existencialni prostiedi. Primyslova revoluce, ktera do nevidanych hranic dovedla jak vyrobu,
tak 1 materidlni blahobyt primyslové rozvinutych zemi zékonit¢ podminila vznik
spotiebitelské spolecnosti.

Objastiujice premisy spotiebitelské spolecnosti Erich Fromm piSe, ze primyslovy systém
existuje na dvou zdkladnich psychologickych ptedpokladech. Prvni je, Ze cilem zivota je
Stésti, tedy maximalni uspokojeni, definované jako uspokojeni jakéhokoli ptani, nebo
subjektivni potieby, kterou ¢lovék pociti."® Jednozna¢né pak viechny dekadentni a vysoce
rozvinuté civilizace praktikovali radikalni hedonizmus - at’ uz elity starovékého Rima nebo
Recka apod. Vsichni se snaZili najit smysl v bezmezném uZivéani si. JenZe takovéto chovani
bylo imanentni jediné pro tzkou skupinu nejbohatsich lidi, aby se pak s primyslovou revoluci
tento kodex zita stal masovym jevem a stylem jedné doby.

Druhy psychologicky faktor urcujici industridlni spole¢nost je teze, ze ,,egoismus, sobetvi a
zavist druhym, kterou systém musi produkovat, aby mohl fungovat, vedou k harmonii a
miru.“"” Jinymi slovy vSe, co slouzi a pfispiva ke $tésti jedince, nasledné vede ke $tésti
spole¢nosti jako celku. Protoze je egoizmus a zavidéni druhym vlastnost dobra pro jedince, je
dobra pro celou spolecnost. ,,Kapitalizmus vychazi z predpokladu, ze osobni interes bude lidi
ponoukat k tomu, aby byli co nejvice efektivni a ze konkurence je pfinuti chranit vlastni i

16V Kuvajtu ¢ini podil obéznich dokonce 35%. Udaj k 1.6. 2005.

'7 Erich Fromm, Imati i biti, N.D. str. 55. 22.

18 Ibidem, str. 55.

' Dzemaludin Lati¢, Takvim za 1999. god. ,, Savremena driava socijalnog blagostanja i prednost islama nad
njom", Sarajevo, str. 177.



celospolecenské zajmy.“* Takovy axilogicky systém vyjadfil i teze, které odporuji vSem
tradicnim hodnotam, jako napft. slavny slogan rannych osmdesatych Greed is good (tj. zavist
druhym je dobra a cennd).

Jiz Ibn Chaldin ve své Mukaddimé tvrdi, Zze kazdéa spoleCnost, ktera dospéje do urcitého
stupné rozvoje, zacne byt sklonna luxusnimu zivotu. ,,To je proto, Ze kdyz jeden narod
dobude a ovladne tim, co méli jeho predkové, zvétSuje své bohatstvi a v souvislosti s timto
bohatstvim se buduji i zvyklosti ve vztahu k tomuto bohatstvi. Narod zacne plytvat jidlem,
odévem, nabytkem a domacimi potiebami. Soutézi s druhymi v kulinafstvi, zafivych odévech
a jizd&.“*' Nasleduje pak stadium vSeobecné marnotratnosti, kdy mladsi generace piekonavaji
ty star$i v luxusu zivota az do padu statu.” Ibn Chaldun explicitné tvrdi, Ze kazda spole¢nost,
dosdhne li urcité Grovné moci, diive nebo pozdéji zakonité upadd do pasti nadmérného a
nepottebného plytvani, které 1ze pojmenovat jako konzumerismus. Podle n¢ho je to znak sily,
ale zaroven i signal padu spolecnosti.

Existuji 1 psychologické diivody nadmérné spotieby. Ve své klasické Teorii spotiebitelské
tiidy Thorsten Veblein tvrdi: ,Motivem vlastnictvi je vzdjemné poméfovani se a nikoli
uzivani tohoto bohatstvi.“? Je ziejmé, Ze se svym majetkem nemiizeme pyS$nit, lezi-li na
bankovnich uctech, proto jej utracime za luxus, ktery se stdva indikatorem moci a
spolecenského statutu.

Na seznamu pficin, které ke konzumerismu vedly, stoji vysoko také globalizace, kde kazda
veéc se stava obycejnou a jiz nic nenalezi do domény exkluzivity. Globalizace fetézovou
reakci ptispéla k Sifeni kapitalizmu, ale 1 konzumerismu. Globalizované spole¢nosti jsou dnes
zéaroven i spotiebitelské.*

Vysledkem globalizace je, ze ulicemi celého svéta pochoduji armady tinejdzerskych klont,
uniformované masiruji do velikych obchodnich center, aby si koupili nové slunecni bryle Rey
Ban, Nike botasky anebo novou kreaci od Gucciho. Globalizace je, ve své ptirozenosti,
postavena proti individualité, jakékoli narodni nebo kulturni osobitosti. Cilem je, aby kazdy
tinejdZer nosil Levi’s kalhoty, obuv Reebok a pravideln¢ se stravoval u McDonalds.

Dalsi pric¢inou, kterd ve velkém pfispé€la k Siteni konzumerismu je kiest’anské uceni o odiikani
se tohoto svéta. Je znamo, Ze kiestanstvi v hloubi péstuje krajni odpor proti uzivani si na
tomto svété, tvrdice, Ze jediné utrpenim Ize dosdhnout vécné blazenosti. Vzpomenime
Augustinovych slov, ktera napsal: ,,Laska k sobé samému, dovedena k prehlizeni Boha stvaii
stat pozemsky. Laska k Bohu, dovedena k piehliZeni sebe sama, rodi kralovstvi nebeské.“* Je
znamym pravidlem, ze jedna krajnost stvaii jinou. Stejné jako je i sexualni revoluce plodem
negativistického stanoviska kiestanstvi vici sexualité, stejné tak je i odium vici ldkadlim
tohoto svéta zakonité dovedlo ke krajnosti druhé, ktera se dnes projevuje v konzumerismu.
Ovo je jedan od podnaslova ¢uvene knjige Naomi Klajn, Ne logo, str. 117.

Samoziejmé netieba dodéavat i1 fakt, ze Milostiplny Alldh stvofenim clovéka do jeho nitra
vetkal i jeho lasku k tomuto svétu:

(Fedzr:20) Tato slova jsou z Knihy Moudré, odkryvaji povahu clovéka a ukazuji, ze je
Clovéku imanentni, ze se odveékd prichyluje k blahobytu na tomto svété. Pak je jen tfeba
zminit, ze islam nehaji tak ptikie negativisticky stav viici uzitkiim tohoto svéta, pokud jsou
vyuzivany v mezich islamskych norem. Islam uci, ze kazda vlastnost, kterou Allah ¢lovéku
dal, je odrazem Jeho Milosti, dokud se projevuje v mezich a duchu Boziho zakona.
Vzpomenme slov velikého Ghazzaliho, ktery barvité vyli¢il niterni potadek cloveéka

2 Ibn Chaldtin, Mukaddima, Veselin Maslesa, 1982. str. 50.

2! Tbidem, str. 52.

2 Ibid.

» Moda. www.hsd.hr. k 8.5.2005.

# Vjekoslav Afri¢, http./infoz.ffzg hr/afric/ metodepdf/ 26.5.2005.
» Viz Kalin, Boris: Povijest filozofije, Zagreb, 1979. str. 246.
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z perspektivy isldamu: ,,V tob€ je vaSen, se kterou ziskavas uzitek, hnév, kterym od sebe
odstranujes vsSe, co ti Skodi a rozum, kterym uspotradavas véci a dohlizi§ na své poddané.
Podle hnévu jsi pes, podle vasné¢ kiin a podle rozumu jsi kral. Natizeno ti je, abys vic¢i vSemu
tomu byl spravedlivy a abys ctil prava vSech. Pokud zkroti§ kon¢ a vycviCis psa, aby byli
pokorni krali, pak dosdhnes touzeného. Ale pokud rozum podiidi§ tomu, aby nalézal moznosti
k dosazeni toho, co si pieje pes svym hnévem a svou zavilosti, kiin svou bujnosti a
splasenosti, pak jsi ztroskotal. Negitej, Ze dosahne$ kyzeného, stane§ se hiisnym a krutym.
Tento delsi citat byl zapotieba k ilustraci stanoviska klasického islamu vi¢i uspokojovani
tuzeb. Tuzba je proto, pohledem isldmskych nauk, nikoli negativem sama o sobé&, nybrz jeji
negativnost spociva v jejim zIém upotiebeni a timto pfijima negativni konotace.

PRODEJ NEBO BUD PRODAN”

Vitr do zad spotiebitelské spolecnosti davagiganticky primysl reklamy, kterd je vytvorena
piimo k rozdmychavani pfani a stalé vybizeni jejiho recipienta k nakupovani, které se
ptedstavuje jako kulturologicky faktor prvni tiidy. Je krystalicky jasné, Ze konzumerismus by
nebyl myslitelny, aniz by doSlo k rozvoji prostiedkii masové komunikace, kterymi firmy
dostaly pftilezitost o sobé¢ mluvit i ve vasich loznicich. V kratkosti, aby né¢kdo sv= zbozi
prodal, musi néjakym zptasobem pfemluvit tebe, abys koupil i1 to, co v zéasad¢ ani
nepotiebujes. Kolikrat jsme vesli do samoobsluhy s koSikem koupit chleba a mléko, ale
zastihli jsme sebe sama na pokladné s produktem 3+1 zdarma, na které jsme vibec ani
nemysleli, ale ndm se tak néjak zdalo, ze je to dobry obchod. Nebo jsme vidéli velkou sezénni
slevu a koupili si boty a kosili, na kterou bychom si ani nevzpomnéli. Moc reklamy je
zarazejici. Odbornici na marketing uvadéji radi ptiklad slepice, kterd snese daleko méné
vajec, dokonce obsahové méné kvalitnich, nezli jsou vejce kachni. Jenze slepice své snesené
vejce ohlaSuje — inzeruje kdakanim, zatimco kachna snési v tichosti a jeji produkt je tak, nijak
neinzerovan, vééné ve stinu vejce slepiciho. Prvni krok ohlasovani je casté opakovani
urcitych slogant a obrazk, které se nam vryvaji do podvédomi a potom, aniz bychom si toho
byli védomi, z nakupnich regal vybirame to zbozi, které se ¢asto inzeruje v reklamach.
Druhy stupeni reklamy je znackovani produktu. Urcity produkt se stdva kddovanym
prenaseCem urCitého vyznamu, ¢imz je dosahovano svazéni produktu s vnitinim obrazem
toho, co bychom chtéli byt. Pak se reklama stava uz jen jakymsi transferem tohoto vnitiniho
vyznamu, ktery si firma pfeje vybudovat. Naomi Klein hovofti, ze kliCovym momentem pro
toto salto mortale v marketingu se udal v roce 1988, kdy Philip Morris koupil firmu KRAFT
za 12,6 miliard dolart, coz je Sestkrat vice, nez jeji odhadovana cena. Vtip je v tom, Ze
hodnota KRAFT-u spoc¢iva v imidzi a identit¢ znacky. Toto pfimélo i dalsi spolecnosti, aby
investovali do reklamy, protoze ¢im je firma rozpoznatelnéjsi podle reklami, tim vétsi je i
hodnota zna¢ky.*® Nasledek toho vseho je, ze velkeré velké firmy investuji hlavni podil své
energie na vyrobu znacky a nikoli na samu vyrobu. Dnes, kdyz kupujete botasku Nike, nebo
tenisky Adidas, kupujete si vlastn€é symbol a vyznam, ktery firma vybudovala, zatimco piesné
stejny produkt 1ze koupit i od n&jakého anonymniho vyrobce na Tchajwanu, nebo v Cing.
Prodej je vrcholny smysl celého reklamniho priimyslu, do kterého se investuji enormni sumy
pen¢z. Dostacuje pfipomenout, Ze minuta reklamniho prostoru ve slavném seridlu ,,Pratelé*
stala sprostych pal milionu dolarG. Nebo, vycisluje se, ze reklamni vydaje americkych
globalnich znagek tvofi celych 40% svétovych vydaji na reklamu.” To je dévod, pro¢ je
pramysl kultury, filmu, hudby atd. nejmocné€js$i exportni odvétvi USA s vice nez 200

% al-Ghazzali, Abu Hamid Muhammed: Knjiga etrdeset osnova vjere, Kadirijsko-bedevijska tekija, Sarajevo,

2000, str. 64.

7 Toto je také jeden z nazvii podkapitol slavné knihy Naomi Klein Ne logo, na str. 117,
% Naomi Klein: op. cit. str. 17-18

¥ Tbidem, str. 33.
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miliardami dolar rocné. Pro dosazeni tohoto korunniho cile je vSe dovoleno. To vyzaduje
celé spektrum rozlicnych postupti, od rozsifeni linie produktii nosicich stejnou znacku,
neustald inovace marketingovych piikazi a samoziejmé¢ i osvojovani novych prostor na
kterych se bude tato proklamovana identita znacky propagovat. Dnes de facto jiz neexistuje
kousek zivotniho prostoru, ktery by nebyl zkomercionalizovan a vyuzit jako nosi¢ reklamy.
Dokonce 1 vétSina dnesSnich lidi jsou chodici billboardy. Reklamni panely, které hrdé nosi
néjaky brend, n¢jakou znacku. A zékaznici nevzdélani v kritickém vySetfovani obsahu, ktery
jim ponoukaji media, jsou posedli znackovymi produkty.

Odchod do obchodu je svéraznym druhem pouti, ve jehoz koloritu znacka ptebira roli
talismanu a 1zivého bozstva, kterym se pokryva kazdy nedostatek a ktery fesi otdzku
nedostatku sebevédomi.

Abychom nékoho pfinutili utratit ¢ast penéz na nepotiebnou véc, je zapotiebi mnoho snahy,
mnoho namahy, chytrosti a podlosti. Tuto nemilosrdnou logiku vyjaditil jisty reklamni agent
slovy: ,,Spottebitelé jsou jako Svabi. Stiikame je postiikem, stiikdme a stiikame, ale oni za
n&jaky Cas za¢nou byt imunni.«*°

Reklama musi byt piedev§im vizualn¢ podnécujici, atraktivni a chytlava, jeji poselstvi Casto
obsahuje, explicitn€, nebo implicitné, slozky, které garantuji vetejny, nebo soukromy uspéch,
¢i jednoduse naplnéni vSech pfani a ambic. Nezanedbatelnym elementem je i1 estetika
produktu, kterd také zvétSuje sménnou hodnotu zbozi. Reklami jsou vSude proto, Ze prostor
masovych medii je zbudovan tak, aby reklamu bylo povinné vidét, nebo slyset. Je dobré,
bude-li skandalni, protoze se pak, systémem ozvény jeji ohlas jesté déale predava, ¢imz se
zvysuje jeji vliv. Vrcholem skandalnosti byla reklama firmy Diesel, kde vystupovali dva
namoinici v milostném laskyplném objeti. Nesmime opomenout 1 vSudypfitomné
komercializace zenského téla. Je prakticky nemozné najit néco, co by se nereklamovalo
pomoci nahého, nebo polonahého Zenského téla. Zeny vystupuji v reklamach na kuchytiské
spotfebiCe, muzskou i Zenskou obuv, na krémy, kartaCe, auta. To co se vztahuje k Zenam i to,
co se ani zdaleka nemiZe spojit s Zenskymi spotiebitelkami. Princip je jednoduchy. Cim vice
je holého zenského t€la na néjakém panelu nebo reklamé, tim 1épe byva takova reklama
spatfitelnd a tim samym se vryje hloubé&ji do podvédomi skupiny, kterd utraci ty nejvétsi sumy
pen¢z — muzd. V konzumerismu nehraje moralka zadnou zvlastni lohu. Stejného druhu jsou 1
veliké prostiedky, které se vyuzivaji k propagaci urcitych popularnich osobnosti, které se pro
reklamu vyuzivaji a souc¢asn¢ vytvareni jesté veétsi popularity t€chto osobnosti. Dnes jen malo
kdo dokéze vyjmenovat deset Spickovych védct z jakéhokoli oboru na svété, ale jsme velmi
dobie obeznameni s tim, kdy néjaka herecka zmeénila barvu vlast, nebo si oblékla néjakou
novou kreaci néjakého pseudoumélce.

Soucasna nakupni centra jsou chramy konzumerismu. Od nich se ¢eka nejen to, ze prodaji
zbozi, ale 1 to, ze pridaji svérazny obchodnicky performance doprovéazeny podbizivou
hudbou, hernami pro vase malé déti a kdyz se toho vSeho zasytite, vzdy je v blizkosti néjaka
kavarna, abyste si vypili kdvu a rozmysleli se, co jste mozna jesté zapoméli koupit.

NASLEDKY KONZUMERISMU

Prakticky je nemozné vyjmenovat veSkeré negativni nasledky vyvérajici z rigidniho
konzumerismu. Objeveni se novych, do té doby nezndmych chorob, jako je diabetes mellitus,
nekteré typy rakoviny, kardiovaskularni choroby a dalsi, stejné jako drasticky narGst
psychickych onemocnéni a problémd, které jsou vysledkem neustavajici honby za zvétSenim
vlastniho Zivotniho standardu a disproporce mezi pfanimi a moznostmi jejich dosazeni. Cetné
jsou i formy asocidlniho chovéni, prostituce, pedofilie, dysfunkéni rodiny a dal$i problémy, ty
vSechny jsou tuzce, nebo volné€ji svazany s konzumerismem. Slovy, dokonalost spolecnosti
sama zasela sémé jeji destrukce. Toto usporadani nema ambice podivat se tvafi v tvar vSem

30 Ibidem, str. 34.
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nestéstim konzumerismu. Proto se spokojime jen s n¢kolika ,,zcela marginalnimi nasledky
tohoto fenoménu.

Dehumanizace spolec¢nosti

Pokud je anglicky myslitel Thomas Hobbes néé¢im prosluly, pak je to véta, ze ,,Clovek je
Clovéku vlkem.”“ Tato teze implikuje prazékladni neptatelstvi mezi lidmi a ze toto je
pfirodnim zdkonem mezi nimi, ktery nazyvdme zdkonem dzungle. Tu bychom mohli
pfipomenout i citdt Ericha Fromma, ktery tuto nutnou dehumanizaci soucasného clovéka
v podminkdch konzumerismu detekoval: ,,Ano, musim pocitovat antagonizmus vici jinym,
vuci svym klientiim, které si pteji podvést, vici svym podiizenym, které si pieji vykofistovat
a vuci svym konkurentim, které chci znicit. Nikdy nebudu spokojeny, protoze ma piani
neberou konce, musim byt zavistivy vici tém, ktefi maji vic, a musim se bat téch, ktefi maji
méné. Ale vSechny tyto pocity musim potlacovat, abych pfed druhymi vystupoval jako
usmévava, racionalni, mila lidska bytost, kterou by chtél byt kazdy.“*' Naproti tomu, Ze
Clovek je Clovéku nepftitelem i nadale zistdvame spolecenskymi bytostmi, které nejsou
sklonny osamélému zivotu. Civilizace, ktera vytkla prvni postulat musela zakonité vyjadrit i
druhy a to je ten, Ze pes je nejlepsim pfitelem ¢loveka. Poslechnéte si tyto Sokujici informace,
které¢ publikovala néktera nase média: Jen v USA se ro¢né utrati asi 36 miliard dolarti na
domaci mazli¢ky, kterym se nabizeji Skolky, ulitelé jogy a plavani pro zvirata. V Japonsku
ucinili i dalsi krok®* a svym psim mila¢ktim oblékaji kreace nejvétsich modnich navrhéait
Gucciho Armaniho a dalSich a jejich utrata je v poméru k poc¢tu obyvatel krajiny pfimétena,
¢ini asi 9,5 mld dolar.*® To by nebylo tak hrozné, kdyby se tak stalo an n&jaké jiné planetg,
kde jsou veskeré spoleCenské problémy vyfeSeny a kde je hlad a negramotnost otazkami
n¢jakych davno minulych dob.

Prohlubovani propasti mezi bohatymi a chudymi

Jiz jsme prokazali, ze esencidlnim ptedpokladem kapitalizmu je, Ze egoizmus je bran jako
uziteCny, nebot’ motivuje lidi k ¢innosti a k zapojeni se, coz zaroven jediné prospiva zbytku
spole¢nosti. To samo o sobé nemusi predstavovat zlo. AvSak, nabizi se otazka, co muize
motivovat jedince k tomu, aby pracoval ve prospéch obecny a celospolecensky. Osobni
prospéch, jehoz vize je omezena jen na tento svét, vsobé nutn¢ zahrnuje zavist,
bezskrupuldznost a otupuje vceiténi do potfeb druhych. Vysledkem toho nje propast, ktera se
rozevira mezi bohatymi a chudymi jak v radmci jednoho statu, tak i mezi jednotlivymi staty a
narody. V USA vroce 2004 pocet milionait, tj. téch, jejichz kapital ¢ini minimaln¢ jeden
milion dolarti, vzrostl na rekordnich 7,5 milionu osob a téch velmi movitych, tedy téch,
jejichz kapital piesahuje pét milionil, na 740 tisic.** Berouc v potaz klasicky ekonomicky
ptedpoklad, ze aby se n€kdo obohatil, druhy musi zchudnout, budou nam i nasledujici tidaje
jasny. Zatimco nékteii si uZivaji v luxusu, lesku a rozkosi, ve stejné dobé cena prace v Cing
klesa na 13-87 centll za hodinu.* Reditel Organizace pro potraviny a zemé&délstvi pii OSN
Jacques Diouf predlozil zarazejici udaje tykajici se hladu ve svéte: ,,Podle poslednich udajii,
které mame k dispozici za obdobi 2000-2002, ¢inil pocet podvyzivenych osob 853 miliond.*
Obzvlaste zdiraznil, Ze pocet hladovéjicich oproti letim 1995-1997 jesté vzrostl, navzdory
tvrzenim na Svétovém summitu o vyzive, ktery se konal v roce 1996 a kde se zicastnéni
zavézali, Ze se do roku 2015 pocet hladovéjicich snizi na polovinu.*

31 Imati i biti, N.D. str. 58.

32 Slavna firma Hitachi prezentovala svého nového humanoidniho robota, kterého nazvali ,Pfitelem". V Hitachi
tikaji, Ze jsou vhodni pro druzeni se s osamélymi lidmi, Drnevni avaz, 16.3.2005., str. 40.

¥ Tyto informace pfinesla FTV ve zpravach z 22.3.2005.

3 Dnevni avaz, patek, 27. kvéten 2005, str. 21.

3% Viz Naomi Klajn, N.D., str. 274.

3% www.iskon.hr/lijepiizdravi.
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Neékdo poznamenal, Ze cholesterol je nejvétsi vrah dneska, ovSem se zédkladnim rozdilem, ze
neéktefi zemiou na podvyzivu, protoze ho nemaji dostatek a nékteti kviili jeho enormnimu
mnozstvi v krvi. Uvadi se, Ze denné na této planeté zemte 40 000 déti vlivem hladu a nemoci
spojenych s chudobou. Mnozstvi hladovéjicich a podvyzivenych ¢ini podle udaji Organizace
pro potraviny a zemé&d&lstvi pfi OSN UNFAO neuvéfitelné tii miliardy 1idi.*” Je jasné, ze
problém chudoby vytvaii celym fetézcem dalSich sociopatologickych fenoménil, jako jsou
valky, nemoci, kriminalita, prostituce, obchod s bilym masem, s détskou pornografii atd.
Proto jsou srozumitelnd slova Jusufa al-Karadawiho, ktery napsal: ,,Dokud existuji vily a
chatrce, veliké i malé, bolest zaludku z piejezeni a nedokrveni kvili hladu, nendvist a odpor
bude v srdcich lidi podnécovat pozar, ktery ni¢i vie.“*® Proto islam trva nikoli na ekonomické
rovnosti, ale na socidlni spravedlnosti. Pro jeji dosazeni disponuje islam celou tadou
mechanizmii, které, budou-li aplikovany v celistvosti, zajisté zabezpeCi, aby nikdo nemél
tolik, aby si druhého mohl koupit, ani aby nékdo mél tolik malo, aby musel sam sebe prodat.”

Ekologicka krize

Az do druhé poloviny 20. stoleti se vétilo, Ze pfiroda je neproménliva entita, kterou je mozno
bez nasledkl vykofistovat. Dnes se potykame s problémy globalniho oteplovani, zménou
vysky hladiny moie, ni¢ivymi uragany, nestabilnim klimatem, s vymiranim velkého mnozstvi
zivocichu a rostlin. Tyto dramatické zmény dnes nazyvadme ekologickou krizi, kterd hrozi i
tim, Ze vyhubi samotné lidstvo. Clovék ma takovou moc, Ze miiZe znidit pfirodu a i sebe
samotného. Fakt, Ze lidsky duch md moc ovliviiovat pfirodu, popsal jiz Ibn Chaldun, ktery,
popisujice rozdil mezi clovékem a zvifetem, napsal, ze zvife se prfizplisobuje svému
zivotnimu prostiedi, ale Clovek ptizplisobuje zivotni prostiedi sobé samému svou rukou a
svymi néstroji.*’

Koransky text: Prevladla zkaZenost na sousi i v mori kvuli tomu, co ¢inili, aby jim tak
Buh dal okusit z toho, co si ruce lidi vyslouZily - snad se navrati zpét. (Riim:41) vystihuje
dva dilezité predpokady. Prvni je ta, Ze zkaZenost na zemi miize zpusobit jedin¢ Clovek.
Druhym je fakt, ze se tato zkazenost jako bumerang vraci ke svému tvlrci a piedstavuje
prosttedek Boziho trestu viici ¢lovéku, aby na néj samého vychovné pisobila.

Vsem je jasné, ze nejvetSimi zneciStovateli zivotniho prostfedi jsou zemé, které jsou
priamyslové nejrozvinutéjsi, jejichz vyroba je tim samym tedy nejvétsi. Ekologickou krizi
zpusobily bohaté zemé, ony ji udrzuji a jesté dale prohlubuji. Statistika potvrzuje, ze kazdy
American za jeden rok do atmosféry vypusti 2¢ tun oxidu uhli¢itého a vSichni dohromady
dokonce celou &tvrtinu viech svétovych emisi tohoto sklenikového plynu.*

Mnozstvi lestt se zmenSuje kazdy rok kvili nekontrolované tézbé. Tisice hektart
obdélavatelné pudy a lest je kazdy den zniceno, tedy, lidé nic¢i 75 ara pralesa kazdou hodinu
a pokud bude les mycen stejnym tempem, za sto let uz na zemi nebudou pralesy zadné.*
Tieba podotknout, Zze destné lesy Amazonie nemizi proto, ze by je vykofistovaly domorodé
kmeny Brazilie, ale kvli touze néjakého zbohatlika v Patizi, nebo z jiné evropské metropole,
aby, feknéme kazd¢ tii roky obménoval sviyj stylovy nabytek.

Problém pitné vody také nabyva dramatickych rozmérti. V obdobi mezi lety 1960 a 1993. Se
mnozstvi pitné vody na svété¢ zmenSilo o celych 60 % a v nasledujicich padesati letech se
zbyvajici mnozstvi zmensi o dalsi polovinu. Podle tidaji Svétové zdravotnické organizace
WHO je celych 90 % vSech nemoci v rozvojovych zemich zptisobeno nedostatkem pitné

%7 David Pimentel, www.foundationnovartis.com/food_security population.htm
3% Al-Karadawi, Jusuf: Islam i siromastvo, Sarajevo, 2003, str. 22.

¥ Viz al-Karadawi, op.cit.

* Viz Ibn Chaldin, Mukaddima, Veselin Masle$a. Sarajevo, 1982. , str. 136.

“ BHT 1, Dnevnik 23.3.2005.

 Ziga, Jusuf: op.cit., str. 80.
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vody.* Milostivy Alldh nas ve Své Knize upozornil na mozny nedostatek pitné vody slovy:

(Waki’a:68-69)

Ironii civilizace je, ze totalitni koncept védy, protézovany na Zapad¢ ukazuje svlij netispéch
v okamziku, kdy dosahuje vrcholu. Sejjid Husejn Nasr zastava tezi, ze i1 dalSi svétové
civilizace méli své koncepty védy, které k ptirod¢ nepfistupovali s dobyvatelskymi umysly,
ale kvuli jeji kultivaci. Proto se Nasr pta, pokud tedy starobylé civilizace nedisponovali
védou, ale ,pseudovédou” jak tvrdi narcisoidni zapadni rozum, kde se pak vzala
monumentalni architektonicka dila, kterym se udivuji i dneSni generace. A to jsme svédky
dnesnich zazrakt i ohavnosti, které jsou plodem ,,pravé,” tedy zapadni védy.*

Vilky o zdroje

Jeden z nevyhnutelnych dopadti primyslové revoluce a konzumerismu per se jsou i valky o
zdroje. Logika je to jednoducha. Aby byla uroven spotieby i vyroby drzena na stale stejné
vysi a aby proces jejiho rozvoje stale trval, nutné jsou jisté zdroje, zejména energeticé, které
udrzi v chodu tuto ohromnou vyrobné-spotfebni masinerii. Vzhledem k tomu, ze zapadni
civilizace je jedina, kterd tyto kliCové zdroje na svém uzemi nemad, je nezbytné tyto zdroje
zajistit tam, kde existuji. Protoze je jejich drzitelé nedaji dobrovolné, pak musi byt jejich
prirodni bohatstvi dobyto a ziskano vSemi moznymi prostiedky. Dvacaté stoleti a zacatek
stoleti 21. jsou provazeny takovymi valkami o zdroje, pfedev§im o energenty — ropu a plyn.
Americky spisovatel William Enghdahl ve své knize Stoleti valek® s podtitulem ,,Anglo-
americka ropna politika a novy svétovy potradek™ vyjmenovava fetézec faktl a zavérd, ze
kterych se kazdému rozumnému c¢lovéku se svédomim taji hrizou dech. Dokazuje totiz, Ze
boj o ropu byl divodem vétSiny valek, které lidstvo potkaly v minulém stoleti a Ze tento trend
bude nadale pokracovat i ve stoleti 21. ,,Existuje skutecn¢ jedna spolecna nit, kterd k sobé
vaze dnesni tragické udalosti v Arabském zalivu, nepokoje na Balkdn€ i v kontinentalni
Evropé na stran¢ jedné a na strané druhé i udalosti, které v disledcich vedly k obéma
svétovym valkam v tomto stoleti.“** Re¢ je o tom, kdo bude kontrolovat ropu, hlavni
energeticky hybatel minulého stoleti a ziejm¢ 1 vétSi Casti tohoto. Podobnou tendenci
zaznamenavame i dnes, nebot’ ,,geopolitické predpoklady, které hybaly minulym Stoletim
valek nejsou ani zdaleka piekonany.“ Divéryhodni analytici vidi americkou invazi do
Afghanistanu a Iraku, stejné jako krvavou ruskou agresi proti Ceéng, které neni dopiano
samostatnosti, pravé touto optikou. Jinym postsovétskym republikdm nebylo problém
samostatnost zarudit. ,,Jak Ceéna, tak i Dagestan lezi uprostfed kazdé mozné trasy obchodu
s ropou, at uz by byla z nezmapovanych a doposud netknutych nalezistich v Kazachstanu,
nebo ohromnych podmoiskych ropnych poli blizko Baku v Kaspickém mofi.***

Mnozi daveéryhodni analytici sou¢asného geopolitického déni tvrdi, Ze pozadi vSech dneSnich
soubojii je v zékladé vyhradné ekonomické povahy a ideologickd rétorika, ktera valky
nevyhnutelné doprovazi, je jen klam pro nevzdélané a naivni mysli. Autor kontroverzni knihy
Veliky podvod, Thieri Manson, tvrdi, Ze o invazi do Afghénistdnu bylo rozhodnuto dédvno
pred 11. zafim, kdy talibanci pozadovali po USA uznani vyménou za povoleni prichodu
ropovodu z Kaspického motfe do Indického ocednu pies jejich zemi. Kdyz USA dostaly
negativni odpoveéd’, musel byt talibansky rezim svrhnut vojenskou cestou, aby se tento
ropovod v cené nékolika desitek miliard dolarti stal tim prvnim, co podepsal loutkovy
afghansky prezident Hamid Karzai.* Zakladni teze dila Kultura a imperializmus velikého

# Ahmet Alibasié, op. cit., str. 32.

* Sejjid Husejn Nasr, Sufizam, ,,Osvajanje prirode u svjetlu sufizma“, Prosveta, Beograd, 1981., str. 200.
* William Enghdahl, Stoljece ratova, AGM. Zagreb, 1999.

4 Ibidem, str. 14.

47 Ibidem, str. 366.

8 Ibidem, str. 360.

4 Thieri Manson, Velika prevara, Dragani¢, Beograd, 2002., str. 134.
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Edwarda Saida se snazi dokazat, ze celd zapadni kultura je nasmérovana k imperialistickym
proudim a ze napi. ,,imperializmus a roman* jsou jakozto kulturni artefakty spolecnosti
nemyslitelné jeden bez druhého.”® Podle Saida je prototypem moderniho evropského roméanu
Robinson Crusoe a ne nahodou, fika Said, je zde fe€ o jednom Evropanovi, ktery si buduje
feudalni sidlo na n&jakém vzdaleném, mimoevropském ostrové.”!

VSichni souhlasi stim, Ze valky o zdroje ptetrvaji 1 do budoucna. Globalni supremace
urcitych sil, kterym dominuje konzumerismus, zbaveny veskerych morélnich zéasad, je
pricinou mnohych trapeni dnesniho lidstva. Proto je lidstvu potiebny novy Zu 1-Karnejn, ktery
je Koranskym archetypem pozitivné plisobici globalni mocnosti, sily kterd stavi pravo nad
moc a pravdu nad kiivdu. Je si zcela védom centra a hierarchie hodnot ustavenych v Bozim
stvofeni a jeho axiologii a proto je schopen odliSovat Dobro od Zla.™

Svi se slazu da ¢e ratovi za resurse da se nastave i u buducnosti. Globalna supremacija
odredenih sila kojima dominira konzumerizam liSen svih moralnih zasada uzrokom je mnogih
patnji danasnjeg CovjeCanstva. Zato je CovjeCanstvu potreban novi Zul-Karnejn koji je
kur'anski arhetip pozitivno djelujuce globalne snage i moci, snage koja stavlja pravo iznad
moci, pravdu iznad nepravde. ,,On je (Zul-Karnejn op. M.D.) potpuno svjestan centra i
hijerarhije vrijednosti ustanovljenog u BoZijem stvaranju i njegovoj aksiologiji te je otuda
kadar dijeliti Dobro od Zla.”“ A na tomto bod¢ lidfi dneSniho lidstva ztroskotali.

JAK PREKONAT KONZUMERISMUS?

Nakonec je potieba se zeptat, je-li tento proces reverzibilni nebo nikoli. Je-li mozno kolo
historie otocit a sméfovat jinym smerem. Vzpomenme na velikého Ghazzéliho, ktery pravil:
,Zahuba je ve dvojim — v beznadé&ji a v sebeklamu.“”® V beznadgji ¢lovék ani nechce najit
z té¢zkosti unik a samym sebou oklamand osoba vnima pokfivené, ze je vSe v poradku a ze
neni potieba cokoli jakkoli ménit. Mnozi rozumni lidé se pokouseli nabidnout mozna feSeni a
vychodiska z krize, ale o jejich pokusech vime jen velmi malo, kviili jednoduché a surové
skutecnosti, Ze média jsou v rukou téch, ktefi spotfebu podporuji a povazuji ji za generator
ekonomického rozvoje. Dokonce 1 na Zapadé samém se objevil cely fetézec hnuti s cilem
rozvoje védomi o nasledcich konzumerismu. V Kanadé¢ se rozviji iniciativa s ndzvem Den bez
nakupu (Buy Nothing Day), jejiz principem je alespoil jeden den v roce si nic nekoupit. Tento
den se v USA obycejn¢ slavi po dni dikuvzdéni, neboli, jak jej nazyvaji antikonzumeristé,
Cerného patku, kvili tomu, Ze se toho dne v Americe utrati nejvice penéz za cely rok. V USA
existuje 1 hnuti Dobrovolné jednoduchosti (Voluntary simplicity) které se snazi vytvorit
alternativu spotiebitelské zapadni kultury. Stoupenci tohoto hnuti si snazi co nejvice prace
udélat sami, jako napf. vafeni, domaci prace apod.™

Soucasny sociolog Georg Ritzer v dile McDonaldizace spolecnosti™ vyzyva k racionalité a
nikoli k tomu abychom se ,,jako pijavice lepili na vSe, co korporace vyhodi.“ Piedklada i
celou fadu praktickych rad jak se tomuto neSvaru vyhnout a vybizi, aby se reklamni letaky
vraceli tomu, kdo je poslal, aby se jedlo zpravych porcelanovych nadob a nikoli
z papirovych, nebo polystyrenovych, které skodi ptirodé. Vyzyva k Gcasti na protestech proti
mcdonaldizaci systému atd. Zejména zdiiraznuje potiebu co nejméné se divat na televizi a byt
pod vlivem médii, které nas formuji do podoby nerozumnych nésledovniki této
mcdonaldizace.

3 Edward Said, Kultura i imperijalizam, Beogradski krug, Beograd, 2002. str. 150.

3! Tbidem, str. 11.

32 Dzemaludin Lati¢, Takvim za 2002., ., Zapadnjacki i islamski medunarodni svjetski poredak”, Rijaset islamke
zajednice, Sarajevo, str. 35.

3 Gazali, op. cit..140.

3 N.D. http://en.wikepedia.org.

% Georg Ritzer, McDonaldizacija drustva, Jesenski i Turk, Zagreb, 1999.
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Proti konzumerismu je i anti-korporacni hnuti, které je namifeno proti velkym nadnarodnim
korporacim a snazi se branit zneuzivani ekonomické moci nad zemémi tzv. tietiho svéta. Toto
hnuti se demonstracemi a dal§¢imi akcemi pokousi strhnout masky z nadnarodnich korporaci
a pokousi se je prinutit respektovat ekologické principy a odvrhnout novo-otrokaiské vztahy,
které panuji v jejich vztahu k zamé&stnanct v zemich Dalného Vychodu a Jizni Ameriky.>
Nezbytné je na tomto misté seznamit se s hlavnimi vytkami vii¢i nadndrodnim korporacim,
které kontroluji vice nez 33% veskeré svétové ekonomiky a ve stejnou chvili i takika 5%
svétové zameéstnanosti. Korporacni zloCiny jsou nespocetné, pocinaje zneCiStovanim a
ni¢enim zivotniho prostfedi, zasobam potravin a vody a obzvlasté¢ vztahu k pracovni sile a
kulturdm v tzv. tietim svété. Naomi Klein v knize Ne logo sCitd a jmenuje fakta a Cisla
globalni ekonomiky tykajici se pyzama znacky Disney, sportovi obuvi Nike, Wal-Martovych
prodejen, osobniho bohatstvi §éfil a vlastnikil téchto spolecnosti a vSe to stavi do kontrastu se
statistikami ze zemi, kde se tyto odévy a obuv vyrabi. Napft. vSech 50 000 délnikii fabriky Jue
Jen v Cing, ktera produkuje obuv pro Nike by muselo pracovat celych 19 let, aby vydélali to,
co Nike vynalozi na reklamu za pouhy rok. Vynos ro¢niho prodeje Wal-Marta je 120 krat
vetsi nez cely rocni rozpocet na Haiti. Generalni feditel firmy Disney, Mike Eisner vydéla 9
783 dolart za hodinu, zatimco haitsky délnik za stejny Cas dostava jen 28 centll; jednomu
haitskému d€lniku vyrabé&jicimu Disneyovy hracky je tieba 16,8 let, aby vydé¢lal to, co tento
generélni feditel vydéla za hodinu. Tovarny ve svobodnych zénach v Indonézii, Cing, na
Filipinach a jinde, kde se vyrabi vase oblibena znacka tricka, krat’asii, botasek, nebo kosile je
Kleinovou nazyvana skladistém pracovni sily, pro nelidské podminky, ve kterych jsou délnici
nuceni pracovat. Smény trvaji vice nez 12 hodin a jsou zdokumentovany i takové, které trvaly
i tf1 dny, kdy dé€lnice za svymi stroji i spaly. Na druhou stranu jsme si také védomi image,
ktery si vzpomenuté mezinarodni spolecnosti snazi vybudovat cestou reklamy, na kterou jsou
utraceny horentni sumy penéz. Antikorporacni hnuti proto vyzaduje, aby se nehledélo na
reklamni panel, ale na pozadi, které se skryva za danou firmou, na zptsob, jakym firma ke
svym obrovskym ziskiim ptichazi. Hlavni vytka, kterou vSak islam musi sméfovat vS§em témto
chvélyhodnym iniciativam tkvi v tom, ze nejsou schopny ve vétSim mobilizovat lidi a
nasmeérovat je k moralnim ¢intim, kvili tomu, ze vyCpély ze svych transcendentalnich kotenti.
Zabyvaji se jen nasledky a kofen problému zistava zivy a vitdlni. Jediné ziva vira a
duchovnost, kterou tato emanuje, mé silu vyzbrojit lidi mordlnimi ukazateli a vybidnout je
k tomu, aby byli sklonni konani dobra. Vira je jasnou hvézdou na nebi, kterd ndm tam, kde
ztratime v zivoté cestu, ur¢i moralni orientaci, bez které je clovék ponechén svym tuzbam a
sobeckym interestm.

ISLAMSKA CESTA

Nic tolik neutvarelo Zapadni svét, jako vSudypfitomna a neprostupujici idea pokroku. Pokrok
je nabozenstvim zépadni mysli, o jehoz dogmatech se nesmi pochybovat. Svét se dé€li na ty,
ktefi jsou pokrokovi a nasledné jsou vlastniky atributi pozitivnosti a na ty, ktefi jsou
zpatecnicti, ipadkovi a samym tim i negativni. Tuto pochybnou ideu pfijali i mnozi muslimsti
intelektualové, kteii si rovnéz osvojili rétoriku progresu a dekadence. Zapomina se na
zakladni fakt, ze tento termin piimo vyzaduje zavedeni métitka, na zakladé kterého budeme
méfit, co je progresivni a co je naopak dekadentni. Jsou-li to kritéria védy a ekonomicko-
industrialni moci, které perfidné ustavuje zapadni civilizace, nebo pro muslimy existuje jiné
kritérium pokroku a upadku? Sejjid Husejn Nasr fika, Ze ,,tradi¢ni perspektiva islamu ma jen
jedno jediné méftitko, kterym se méfi pokrok a upadek a to je — prvotni spolecnost muslimii

% O hriizyplnych podminkach, ve kterych pracuji zamé&stnankyné tovaren na zbozi vvéhlasnych znacek viz knihu
Naomi Klein No Logo.
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v Meding.*”’” Muslimské spolecnosti jsou dekadentni, nebo progresivni jeding co se tyce
tohoto kritéria a v zddném piipad¢ hodnotami témi, které jim podstrkuje a vnucuje zapadni
clovek. Idea pokroku samu sebe dovedla v otazku pravé tehdy, kdy zazila sviij uspéch. Cena
vSem je, ze faktura za vSe toto bude postavena nam vSem.

Toto kratké dilko vneslo vice svétla na jednu Spatnou stranu tohoto faleSného dogmatu.
Nasledovat zapadni model prosperity piedstavuje kolektivni harakiri s negativnimi nasledky.
Tyto nasledky dovedly do kontradikce tvrzeni téch, ktefi prohlasovali, Ze k obnoveni islamu
muize dojit cestou nasledovani Evropy a jejich proudi.”® Proto je potieba pfehodnotit i nase
vlastni vztahy va¢i ekonomickému rozvoji, ekologii, prehnané spotiebé a usilovat o
vybudovéani systému hodnot, ktery vyvéra ze Vznesené Knihy. Vzpomenme slov Milostivého:
(A’raf:31) V mnoha hadisech Muhammed ol 5 4de &) JLbaudi o tom, Ze se s vodou nema
plytvat, kdyz provadime malou, nebo velkou ocistu, dokonce ani tehdy, méame-li vody
dostatek, nebot’ si musime byt védomi téch, ktefi o ni maji nouzi. Toto vSe zrodilo osobity
étos, systém hodnot, ktery po staleti hajily a rozvijely generace muslimii. Isldm je jediné
mozné feSeni, nebot’ disponuje vnitini silu duchovni nauky, kterd je ziva navzdory tizivym
historickym vyzvam, se kterymi se stietava. Jeho sila spocivd vtom, ze predstavuje
dominantni styl Zivota vétSiny a nikoli jen uzkého kruhu vyvolenych.

Pokud lidstvo nebude s to svym nezkrotnym pfanim fici rozhodné NE a pfijmout styl Zivota
»Spolecnosti stfedni cesty,* krize se bude stale vice zostfovat a prohlubovat, piicemz nasledky
mohou byt fatalni. Slovy Nasra: ,,Lidskd duchovni vzpoura proti Nebi otravila Zemi a zadny
pokus o spraveni situace na Zemi nebude zcela Uspésny, dokud tato vzpoura proti Nebi

neskonéi.«¥

" Vidi, Enes Kari¢, Islam i ideologija XX vijeka, Bemust, Sarajevo, 2002. str. 441.
8 Karié, Enes, N.D. str. 15.
% Sejjid Husejn Nasr, Sufizam ,,Ekoloski problem i svjetlo sufizma", Prosveta, Beograd, 1981. str. 207.
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